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Televisic, radio en internet vor-

men meer en meer een drie-
cenheid, zo was de conclusie van

- cen verkenning in het vorige
FNV Magazine. De verdere ont-
wikkeling van deze brug naar het
publiek zal echter sterk athanke-
lijk zijn van het economisch kli-
maat in en buiten Nederland,
Bij de publieke omroepen is enig

oplimisme over de digirale roe-
komst wellicht gerechtvaardigd,
nu de overheid voorzichtig gene-
gen lijkt om middelen vrij te ma-
ken voor het versterken van de
basis onder de internetactivitei-
ten. Anders is het voor de com-
merciéle omroepen, die geheel in
hel eigen onderhoud moeten
voorzien. Her geslonken vertrou-
wen van adverteerders wordt

'. voelbaar, ook op de diverse weh-
Il redacties, Lverige omroephazen
zocken naarstig naar nieuwe
bronnen van financiering.

Het is kiezen ol delen, ook voor

' de Holland Media Groep (HMG)
met daarin RTL4 en RTL5. Deze
twee zijn op dit moment bezig de
internetactivireiten met teletekst
samen e brengen in een nieuwe
poot onder de HMG-paraplu, ge-
heten RTL i-media. De gecombi-
neerde site, aldus operationeel di-
recteur Peter op de Beek, zal voor
60 & 70 procent cen afspiegeling
zijn van de ongeveer 150 RTL
programma’s. Maar meer dan de
huidige sites zal deze ook ge-
bruikmaken van typische inter-
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netapplicaties. Op de Beek: "Wij
leveren de technische infrastruc-
tuur, maar laten de inhoud ver-
zorgen door externe partijen. De
redactie van Barend & Van Dorp
zet hijvoorbeeld zelf de content
op de website, de correspondent
in Kosovo voorziet zijn eigen in-
formalie op het net van updates.”
Effecten van advertenties en
doorklikmogelijkheden op de
site, de zogenaamde burrons en
banners, zijn enigszins overschat
gebleken. RTL zal het daarom
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ook meer in sponsoring gaan
zoeken. Het zinnetje 'Gesponsord
door...” zal steeds vaker tot de
vaste begroeting van bezockers
gaan hehoren. Op termijn moet
ook e-commerce en merchandi-
sing uitgroeien tot cen substan-
tiéle inkomstenbron. Dan praal je
bijvoorbeeld over de mogelijk-
heid om naar aanleiding van uit-
gezonden reisprogramma’s reizen
te hoeken op de site of het verko-
pen van petjes of handdocken
met de naam van cen bepaald
programma crop. Het kan alle-
maal.

Pay-tv

Over vervaging van het onder-
scheid tussen informatie en com-
mercie onder invloed van inter-
nel is al veel gezegd. Merken
waorden zenders, bedrijven uitge-
ver, uitgevers informatieconcerns
en programmaredacties leveran-
ciers van content. Zo kondigde

RTL Nieuws eind vorig jaar aan,
in navolging van onder andere
Camco Media, ecn pershureau te
gaan beginnen in nieuwsflitsen.
'Len soort ANP in bewegend
beeld,” aldus hoofdredacteur
Harm Taselaar in de Volkskrant.
Taselaar ziet het pershureau als
een verbreding van de financiéle
basis onder hel nicuwsbedrijf van

de omroep. Dit voorjaar zullen de
eerste beelden worden verkocht,
De nieuwe jongerenzender
Yorin - the movement, de opvol-
ger van Veronica, gooil het over
weer een andere boegd: pay-in. De
kijker, niet langer meer rebels
maar redelijk volwassen, zal on-
geveer 25 gulden per maand
moeten betalen om te kunnen af-
stemmen op het 24-uurs tv-ka-
naal. Het paradepaardje van de
nieuwe zender, een real life soap
over twaalf jongeren dic tot mu-
ziekster worden opgeleid, zal zo-
wel op tv, internet, pay-ti als ra-
dio te volgen zijn.
HMG-hestuursvoorzitter Dick
van der Graaf wil een nauwere
samenwerking met de kabel-
maatschappijen. Hij ziet hen als
retailer, detailhandelaar, en de
omroep als merkfabrikant. Zo is
hij ook in onderhandeling over
24-uurs RTL Nieuwszender ach-
ter de decoder. "We hebhben de af-
gelopen tijd zitten slapen,’ deelde
hij in februari met knagend com-
mercieel gewefen en niel zonder
dreiging aan de Volkskrant mee.
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Dat kwam omdat we de vereni-
ging Veronica nog als aandeel-
houder hadden, en die dacht
overal anders over. Nu hebben
we nog een aandeelhouder, RTL,
en gaan we de concurrenten fi-
nancigle schade toehrengen. Hoe™
meer hoe beter.”
Yorin - the mgyﬁm”e?l‘r zal daar-
om zekereohicurrentie krijgen,
wﬂtﬁi De Graaf. Nict alleen
van Net 5, maar ook van de hui-
dige zender Fox, die wordt over-
genomen door SBS en per 1 sep-

tember Veronica (1) zal gaan
heten. Toch heeft hij vertrouwen
in zijn cash-cow.

Yorin zal een merk worden, cen
een multimediaplat-

d allemaal. E-commerce,
ising, pay-tv, cash-
sennmunity, al die verlossing
belovende Amerikaanse termen.
[n wat cen suspense, dat 'schade
aan de concwrrent’. Is het oorlog,
cen real life soap, of allebei?
Want het management staat tot
de tanden gewapend te trappelen
aan de rand van de media-arena,
cen spektakel zal het zijn. Neem
het ze kwalijk, ze moeten wel. De
wellen van een vrije markteco-
nomie zijn hard, de concurrentie
meedogenloos,
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