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overzichtelijke website van ArtOlive.com. Van der Ploeg wordt op zijn
wenken bediend, lager kan de drempel haast niet worden. En de K van

Kunst? Dat regelt zichzelf, aldus de makers.

rtOlive.com is niet her enige internetplatform voor de promo-

tic, verkoop en uitleen van hedendaagse kunst, maar onge-
twijfeld cen van de grootste en meest sympathieke. Kunstenaars
hieden er hun werk aan in de vorm van foto’s en wat gegevens als
de afmetingen en de prijs. Liefhebbers, zakelijk of particulier, kun-
nen het werk lenen, leasen of kopen. ArtOlive regelt alle praktische
zaken: hel contact met de klant, transport, advies, verzekering. De
kunstenaar ontvangt 70 procent van het verkoopbedrag bij ver-
koop en 5 procent daarvan per half jaar bij uitleen. Simpel en di-
rect, geen poespas.
De site is een initiatief van dric jonge ondernemers uit de periferie
van het vak. "We zijn geen kenners”, vertelt medeoprichter en be-
drijfskundige Martijn Allessie aan iedereen die het welen wil, "We
zijn liefhebbers. Het idee is voor een deel geboren uit frustratie,
Beeldende kunst wordt erg versnipperd aangeboden en de kwaliteit
van werk in de gesubsidicerde kunstuitlecn is vaak bedroevend. Tk
vond het zelf altijd verschrikkelijk moeilijk om'iets te vinden dat
me aansprak. Dit bleek voor meer mensen 2o te zijn. Daarbij voelen
sommige mensen ook schroom om cen galerie binnen te stappen.
Op onze site kunnen ze op hun gemak kijken en vergelijken.” |

Bruisend .
Gemak, vrijblijvendheid en een grote concentra-
tie van werk zijn voor de afhemer aantrekkelij-

ARTOLIVE: KUNST VOOR IEDEREEN

Hoe breng je als beeldend kunstenaar je werk aan de man? Er is hoop

voor de groep die worstelt met deze levensvraag. Kansen volop via de

ke ingredi€nien gebleken. Martijn Allessic, niet zonder de zorgen
en gezonde spanning die elke starter kent, is zeer tevreden. Sinds
de officiéle opening eind vorig jaar vonden rond de 500 kunstwer-
ken hun weg naar kantoor of huiskamer.

Interessanter vindt FNV KIEM cchter de voordelen die de kunste-
naar kan boeken bij een on-line expositie. Voorbij zijn de zweteri-
ge tochien met de map die zo vaak heilloos hleken, gedaan is het
met de ellende van werk dat roemloos verstoft op de overloop, ver

leden tijd het gedoc met documentatie en retourenveloppen. Het | ~—

hestormen van de markt is ¢en stuk eenvoudiger geworden. Aan-
melding op de site kost nicts, het bereik is enorm en de opbrengt bij
verkoop zal hoger zijn dan wanncer je het werk via de galerie ver-
koopt. ity
Op dit moment worden rond 8000 kunstwerken gepresenteerd door
ongeveer 800 kunstenaars. Annelics van Biesbergen is«één van
hen. Zij maakt figuratieve, kleurrijke schilderijen en objecten. Om-
dat haar productie vrij groot is, kan ze déxe_soms in serie verkopen
aan de zakelijke markt. De kunstenares is enthousiast over de
samenwerking met ArtOlive, "Het is een heel bruisende elub
van mensen’, zegt ze, "ze stoppen veel energic nict alleen in
de klanten, maar ook in de kunstenaars, komen zelf langs
om schilderijen op te halen, zijn geinteresseerd,

communiceren voortdurend.” 1

Ze realiscert zich wel dat haar werk zich bij
uitsiek leent voor het aan-
bieden per




|

s je wilt, Rick

beeldscherm. "Kleurrijk doet het goed, dat springl ervan af. [k kan
me voorstellen dat somber werk, heel gedetailleerde schilderijen of
zwartwitloto’s veel minder overkomen. Toch raad ik vakgenoten die
twijfelen aan om het te proberen. Je vérl_ics-t erniels mee en je zit
nergens aan vast, want je kunt ook elders blijven exposeren.”

"0ok voor alnemers is de drempel veel lager door die leenmogelijk-
heid”, zegt kunstenaar Robert Pennekamp. "Valt het tegen, dan

' mnen ze het terugsturen. In praktijk gebeurt dit zelden, wantin
. echt is kunst bijna altijd mooier dan op een scherm. Negen van
de tien keer wordt cen geleend werk uiteindelijk gekocht.” Ook Pen-
nekamp ziet zijn zaken vooruit gaan door ArtOlive, "Tk vind het
vooral ideaal dat ze alles regelen. Hogveel tijd en geld ik voorheen
kwijt was aan promotic en al die zakelijke aspecten.”

JPG formaat i
De prijzen van het werk in deze expositie varigéren van enkele hon-
derden tot enkele duizenden guldens. Voor 1500 gulden ben je eige-
naar var een Jan Cremer of Rob Scholte, maar veel werken zijn
gocdkoper. Allessie is niet bang

voor hobbyisme. Hij

wil met de art-consultants die inmiddels in dienst zijn het aanbod
onderverdelen in logische clusters, die tevens moeten voorzien in
het onderscheid tussen onbetwiste High Culture en het werk van de
betere zondagschilder, Via verfijnde zockmechanismen kun je snel
en cenvoudig bladeren naar het werk van je keuze. Naakt, land-
schap, kleurig, groot, olieverf, hout, je zegt het maar.

Kunst is voor iedereen, is de filosofie, geheel in de lijn van anze he-
roemde staatssecretaris. Is het einde van de van de fysieke expositie
nabij? De makers van ArtOlive.com denken dat het wel mee zal val-
len. Fen beeldscherm kent zijn beperkingen, driedimensionaal werk
leent zich minder voor de on-line tentoonstelling en er zullen altijd
mensen zijn die de verf willen ruiken, de huid van cen schilderij
willen zien, om een object heen willen lopen. De concurrentie voor
galeriehouders is sowieso relatief, want net als andere kunstinstel-
lingen kunnen ook zij werk aanhieden op de site.

Is virtueel exposeren aan de andere kant voor alle kunstenaars weg-
gelegd? De foto's moeten op JPG-formaat worden gemaild. Er zijn
ongetwijfeld kunstenaars die van deze term alleen al moedeloos
worden. "Het is waar”, erkent Martijn, "sommige kunstenaars laten
zich afschrikken door de technologie, hoe eenvoudig aanmelding
ook is. Een computer met internet-aansluiting is het enige is dar je
nodig hebt, want foto’s kun je in de copyrette laten inscannen. Tk

[, zeg altijd: ‘een leukere aanleiding om ermee te beginnen, bestaal er

niet. Maar wil je het niet zell doen, dan zijn er altijd mogelijkhe-
den. Vrienden, hetinternetcafé... desnoods helpen we zelll”
YVONNE VAN OSCH

Meer info: wwiw.artolive.com
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